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الگو و اس��وه از مفاهیم مهم و پرکاربرد در حیطۀ روان شناسی، تربیت و تبلیغ 
هس��تند. انس��ان ها و جوامع، از طریق الگوها، هویت خویش را می یابند، آن را 
تقویت و ارزش های مختلف را از طریق آن ها در خود نهادینه می کنند. اسوه ها 
نی��ز در قلمرو دین و آیین، با فضائل و کمالات خویش، کام انس��ان کمال جو 
و فضیلت خواه را س��یراب می نمایند. فرآیند الگوپذیری انسان، از طریق تقلید 
آگاهان��ه صورت می گیرد و حس قهرمان جویی آن را تقویت می کند. از جمله 
کارکرده��ای الگ��و در تربیت، عبارتند از: ترازوی س��نجش رفت��ار، راه یابی از 
طریق الگوها، س��نجش نارسایی ها و نواقص و بخش��ی مهم از محیط تربیت. 
روش الگویی در میان نظریه های رش��د، به ویژه در نظریه یادگیری اجتماعی، 
جایگاه��ی برجس��ته دارد. در میان روش های تبلیغ دین��ی نیز، روش معرفی 
اس��وه ها، جایگاه مؤثری دارد. در این نوش��تار ضمن اش��اره به روش های مهم 
تبلیغ، روش اس��وه نمایی را از ابعاد مختلف به ویژه درآیات قرآن مورد بررسی 

قرار داده است.                       

واژگان کلیدی: الگو، اسوه، تربیت، تبلیغ.
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ش��کی نیس��ت که در فرهنگ، متون و منابع اس��امی، بر چگونگی روش های تربیت، 
ارش��اد و هدایت تأکید فراوانی ش��ده اس��ت و آن را ش��اه راه وصول ب��ه غایت تربیت 

می دانند. برخی از مفسران، جمله
 »وَأتُْ��واْ البُْیُوتَ مِ��نْ أبَوَْابهَِا«)بقره، 189(؛ را به معنی ض��رورت اتخاذ روش صحیح در 
هر کار دانس��ته اند و در روایات نیز بر روش شناس��ی و بصیرت تأکید کرده اند؛ »العامل 
علی غیر بصیره کالس��ائر علی غیر طریق فا یزیده س��رعه السیر الا بعداً«، عمل کننده  
بی بصیرت به رهنوردی ماند، که بیراهه رود و سرعت حرکت، او را به هدف نمی رساند؛ 

مگر آنکه او را دور می کند)الحرانی، 1394ق، 379(. 
   پس عاوه بر علم و بصیرت، بینش راه نیز لازم اس��ت و در مس��یر وصول به هدف، 
تعیی��ن و اتخاذ روش آش��کار و مؤثر ض��رورت دارد. ورود صحیح ب��ه هر کار و خروج 

هدف مند و مفید نیز در آیات قرآن آورده شده است: 
َّدُنكَ سُ�لْطَاناً  ِّي مِن ل »رَّبِّ أدَْخِلْنِ�ي مُدْخَ�لَ صِدْقٍ وَأخَْرِجْنِي مُخْ�رَجَ صِدْقٍ وَاجْعَل ل

َّصِیرًا«)اسراء، 80(؛ ن

 پروردگارا مرا به جایگاه صدق و راس��تی داخل کن و از جایگاه صدق و راس��تی خارج 
کن و برای من از جانب خود دلیل و حجت یاری کننده ای قرار ده.

      یکی از روش های مؤثر در تبلیغ و تربیت اس��امی، روش الگویی یا ارائه اس��وه ها 
است که در همه نظام های تربیتی و سیستم های تبلیغی، چه توحیدی و چه الحادی، 
چه آخرت گرا و معنویت مدار و چه دنیا گرا و سکولار جایگاه ویژه ای دارد. در این مقاله 
س��عی شده تا این روش تربیتی و رویکرد تبلیغی را بررسی نموده و ابعاد گوناگون آن 

را بیان کند.
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مفهوم شناسی

در مباحث روش شناس��ی تبلیغ و تربیت به واژ گانی همچون اس��وه، الگو، سرمش��ق، 
قهرمان و نمونه برمی خوریم که هر کدام ضمن معنی مش��ترک، دارای مفهوم ویژه ای 

نیز هستند.
الگو: که در روان شناسی، جامعه شناسی و ارتباطات بسیار به کار می رود، عاوه بر معنای 

طرح و برنامۀ قابل اجرا و تکرار، معنی نمونه انس��انی ارزش ها، هنجارها و اخاقیات را 
نی��ز می دهد. »الگو: به معنای م��دل، گونه و هنجار نیز می آید و در حقیقت آن چیزی 
اس��ت که در یک گروه اجتماعی، شکل گرفته به منظور اینکه به عنوان راهنمای عمل 

در رفتارهای اجتماعی به کار آید)بیرو، بی تا(«.
  الگ��و در فرهنگ پارس��ی، روان شناس��ی و تربیت، مفهوم گس��ترده ای دارد. دهخدا 
برای آن معانی: »روبرُ، مدل، سرمش��ق، مقتدا، اس��وه، قدوه، مث��ال و نمونه« را آورده 

است)دهخدا، 1346، حرف الف(.
   واژه مدل هم تقریباً مترادف الگو اس��ت و در مباحث جامعه شناس��ی به کار می رود. 
بر این اس��اس، مدل س��ازی، )modeling( یکی از روش های تثبیت یا تغییر رفتارها و 
هنجارها به ش��مار می رود. بنابر فرهنگ علوم رفتاری، هدف س��ازی یا سرمشق سازی 
یکی از فنون رفتاردرمانی اس��ت که برای تغییر و تعدیل رفتار در ضمن یادگیری و با 

.)mفرصت دادن به فرد به کار می رود تا از کسی تقلید کند )شعاری نژاد، حرف

سرمشق: واژه ای است قدیمی تر که بیشتر بر نوع انسانی الگو دلالت می کند، هر چند 

در اصل به مفهوم نوشتاری بوده، که معلم برای آموزش خط و نوشتن به دانش آموزان 
ارائه می کند.

اس�وه: مع��ادل عرب��ی الگو، اس��وه اس��ت که در ق��رآن، نیز به کار برده ش��ده اس��ت. 

»لغت نامه هایی همچون دهخدا و لسان العرب، مفهوم مقتدا، پیشوا و پیش رو را برایش 
ذکر کرده اند)دهخدا، پیش��ین(«. »به او تأس��ی کن یعنی مثل او باش و به آنچه او راضی 

است راضی شو)لسان العرب، حرف واو(«.
  راغب اصفهانی مفهوم جامع تری را ارائه داده، آنجا که می گوید: »اسُ��وه و اسِ��وه آن 
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حالتی است که انسان در پیروی از دیگری به خود می گیرد؛ چه در امری خوب یا بد 
باشد، لذا قرآن دربارۀ پیامبر فرموده:

 »لقد کان لکم فی رس��ول الله اس��وه حسنه« برای شما در رس��ول خدا حالت پیروی 
خوبی است)اصفهانی، بی تا، 18(.

 البت��ه به تدری��ج این واژه بر مفهوم عینی و انس��انی آن، یعنی الگوی بش��ری و نمونه 
انسانی منطبق شده و کاربرد بیشتری یافته است. نکته ظریفی که از بررسی کاربردها 
و مفاهیم اس��وه در منابع لغوی به دس��ت می آید، وجود عنصر تس��اوی و همسانی در 
اسوه و تأسی است که نشان می دهد اسوه و متأسی در فرآیند اسوه پذیری، از امکانات، 
ش��رایط و توانایی های یکسانی برخوردارند و به هیچ روی در این فرآیند، تکلیف بیش 
از وس��ع وجود ندارد و انس��ان، مأمور به تبعیت از کسانی است که می تواند مثل آن ها 

باشد)لسان العرب، مادۀ اسوه(.
نمون�ه و مثال: گاه��ی تعابیر نمونه و مثال برای الگوها ب��ه کار می روند. دهخدا دربارۀ 

مثال می گوید: »شاهد، نمودار، نموده، نمونه«.
 بیابد آنگهی عقل مدبرّ       از اینجا در طریق دین مثالی )دهخدا، حریف میم(«

 نمونه و مثال: چیزی یا انس��انی اس��ت که امکان تش��ابه آن وجود داشته باشد؛ پس 
موجودی خیالی و فرضی نیس��ت. به عبارتی، وجود عینی و تجسم یافته یک حقیقت، 
نمونه و مثال آن است، چنان که در صنعت، هر طرح و نقشه ای، با یک ماکت و نمونه 

معرفی می شود که تا حدود زیادی بیانگر حقیقت و غایت آن طرح است.
  قهرمان: یا ابرمرد، انس��انی اس��ت ممتاز که در نظر انسان های جستجوگر و خواهان، 
برخوردار از صفات ویژۀ یک انس��ان رشدیافته، دوست داش��تنی، قوی، شایسته تقلید 
و ج��ذاب اس��ت. اگر عل��ی قهرمان تقوی و عدالت اس��ت که حال��ت تقوی در او 
به تدریج به ملکه ای ثابت، تبدیل ش��ده و همگان را به غبطه واداش��ته است. چنان که 
یک قهرمان ورزش��ی نیز در کس��ب مهارت های بدنی، همراه ب��ا به کارگیری هوش و 
زیرکی و وقت شناسی، گوی سبقت را از دیگران ربوده و شایستگی و توانایی بیشتری 
نسبت به رقیبان، از خود نشان داده است. ویژگی عمدۀ قهرمان این است که در نقطه 
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اوج اس��ت و همگان در پی او هس��نتد، این محدود به قلم��رو خاصی مانند ورزش یا 
اخاق نمی شود و در همه مقوله ها چه مقدس و چه نامقدس مطرح است.

   در تفاوت میان اصطاحات و عناوین فوق می توان گفت: الگو بسیار عام و فراگیر، و 
شامل انسان و مدل و هر چیز دیگر و حتی الگوی خیاطی است. اسوه تنها بر انسان یا 
رفتاری اخاقی و مهم دلالت دارد. قائد و قدوه بر جنبۀ راهبری و پیشوایی فرد، برای 
جمع دلالت دارد و همس��انی و هماهنگی را نمی رساند. در اسوه، تساوی و هماهنگی 
بین پیرو و مقتدا و تبعیت محض، مفروض اس��ت. نمونه و مثال تقدسی ندارد و صرفاً 
تجس��م یک خُلق یا هنجار و یا طرح و نقش��ه را نش��ان می دهد. قهرمان بیش از آنکه 

مقدس باشد، در اوج علم و قدرت یا نام و شهرت است.
پیرطریقت، شیخ، مراد، پیرمغان و مر شد در عرفان و اخاق اسامی

در کنار اصطاحات پیش گفته، واژگان متعدد دیگری در عرفان و اخاق اس��امی به 
ترجمان الگو و اسوه به کار می روند. مراد از پیر، کامان و راهنمایان اند. حافظ می گوید: 
طف�ل راه����ي رو طل�ب کن پی�ر ره     ت�ا زم��ام اختی�ار خود بدس�ت او دهي

)سجادی، 1362، 113(. 

واژه مرش��د را به معنی راهنما و هادی طریق دانس��ته اند، نه راهبر و اس��وه. »مرشد، 
راهنما و هدایت کننده اس��ت. صوفیان، مظهر عش��ق را مرشد گویند و مظهر نفس را 
دلیل، که بندگان را به راه راس��ت هدایت می کند)همان، 425(«. همچنین مفهوم مراد 
و ش��یخ را یکس��ان و معادل مقتدایی دانسته اند که مراحل سیر و سلوک را طی کرده 
و طرق ارش��اد و تربیت به عیان بدیده و به امداد جذبات الهی از مدارج قلبی و معارج 

روحی گذشته و به عالم کشف و یقین رسیده باشد)همان، 293(.
گاهی هم گفته اند: ش��یخ، انسان کامل اس��ت که در علوم شریعت، طریقت و حقیقت 

کامل شده باشد)همان(.
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اسوه و امام در فرهنگ قرآن
 هر چند همه اصطاحات پیش گفته، در منابع معارف و اخاق اسامی به کار رفته اند، 
لکن آنچه به صراحت در میان آیات قرآنی بدان اش��اره شده، واژگان اسوه و امام است 
که هر چند در کاربرد عام می توانند به دوگونه مثبت و منفی )حس��نه و س��یئه و ایمان 
و کفر( تقس��یم ش��وند، لکن در اغلب کاربردها ناظر به مفهوم مثبت و مقدس بوده اند. 
کافی اس��ت توجه کنیم که قرآن، تنها، برجس��ته ترین الگوهای مورد تأیید خود یعنی 
ِ أسُْوَۀٌ  محمد و ابراهیم را اس��وه لقب داده و فرموده است: »لقََدْ کَانَ لکَُمْ فيِ رَسُولِ اللهَّه
َّهذِینَ مَعَهُ«)ممتحنه، 4(؛  حَسَ��نَۀٌ«)احزاب، 21(؛ »قَدْ کَانتَْ لکَُمْ أسُْوَۀٌ حَسَنَۀٌ فيِ إبِرَْاهِیمَ وَال

و هیچ گاه واژه اسوه را دربارۀ چهره های نامطلوب به کار نبرده است.
   درب��اره واژه ام��ام نیز هر چند بر پیش��وایان کفر عنوان ائمه الکفر داده اس��ت، لکن 
در س��ایر موارد به ویژه آن گاه که به صورت مفرد ب��ه کار رفته، به معنای مثبت و الهی 
ِّي جَاعِلُکَ للِنَّهاسِ إمَِامًا«)بق��ره، 124(؛ »وَاجْعَلنَْا للِمُْتَّهقِینَ  آن آمده اس��ت، مانند »قَالَ إنِ
 ، ۀً یهَْدُونَ بأَِمْرِناَ...«)انبیاء، 73(؛ با توجه به ریش��ه »امََّه إمَِامًا«)فرق��ان، 74(؛ »وَجَعَلنَْاهُمْ أئَمَِّه
« ک��ه به دو مفهومِ: قصد، ی��ا آهنگ چیزی یا جایی کردن و امامت و پیش��وایی  یَ��ؤمُّ
کردن است. روشن می شود که در این اصطاح قرآنی، عناصری مانند حرکت به سوی 
مقصدی ارزشمند وتبعیت و پیشوایی، به-صورت هم زمان وجود دارد. امام، کسی است 
که پیشاپیش امت حرکت می کند و آنان با پانهادن در جای پای او به سوی مقصد در 
حرکت هستند. این حرکت است که فرد و جامعه اسامی را به سوی اهداف متعالی و 

کمال بشری رهنمون می شود.
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زمینه ه�ای گرای�ش ب�ه اس�وه ها

 الف. الگوپذیری و تقلید در انسان

   در دوره کودکی میزان تأثیرپذیری از والدین و مربیان بس��یار زیاد، عمیق و پابرجا 
است. کودک در آغاز، تکیه گاه و پناهی جز پدر و مادر ندارد، تنها آن ها الگو و سرمشق  
او قرار می گیرند. از طرفی، تصورکودک این اس��ت که تمام آنچه از والدین س��رمی زند 
درست و نیکو است. از اینجا فرآیند تقلید آغاز می شود و به تدریج این نقش پذیری به 
اطرافیان و هم سالان نیز منتقل می شود. پس الگوپذیری انسان، زمینه ساز تقلید است 
و همچنین یکی از روش هایی  است که تربیت از طریق آن صورت می گیرد. الگوپذیری 
به این معنا است که فرد، تبعیت کردن از رفتار دیگری را می پذیرد. به عبارت دیگر، از 
آغاز تصور تقلید تا پایان انجام عمل را الگوپذیری می گویند)عباس��ی مقدم، 1371، 43(«. 
از طرفی، تقلید، یکی از جنبه های مهم روابط انسانی است که در طی آن، فرد پس از 
ادراک رفتار یا حالتی از فرد دیگر، آن را تکرار می کند. پس الگوپذیری، پذیرش روانی 

تقلید و تقلید، ادامه فرآیندی که با الگوپذیری شروع شده است.
   در تعری�ف تقلی�د گفته ان�د: »تولید مج��دد و فعال کیفی��ات و خصوصیات ادراک 
ش��دۀ رفتار موج��ود دیگر)منصور، 1362، 249(«. قس��مت عمدۀ یادگیری های انس��ان 
از رهگ��ذر تقلی��د صورت می گیرد؛ که ش��امل تقلید زبانی، تک��رار کلمات و جمات، 
همانندس��ازی در حالات، واکنش ها و چگونگی برخورد با ش��رایط مختلف و همچنین 
پذیرش و التزام به اعتقادات و باورهای خاص می شود. البته در این میان، برخی مانند 
دورکی��م)dorkhaim(، در تقلید فرد از آنچه در جامعه می گذرد، او را عنصری بی اراده 
و تنه��ا به عنوان عضوی از جامعه می داند)همان، 494/3(؛ ولی در مقابل، گروهی بر این 
باور هس��تند که تقلید، تنها یکی از عوامل جامعه پذیری و فرهنگ پذیری انسان است  

و انسان،  مقهور و مقلد بی چون و چرای اجتماع نیست.
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ماهیت تقلید و دیدگاه ها

    نظریه اول درباره  ماهیت تقلید، آن را از غرایز اساس��ی انس��ان می ش��مرد؛ »بیشتر 
روان شناس��ان آغاز قرن بیس��تم می��ادی و آن هایی که در چارچوب روان-شناس��ی 
کاس��یک کار کرده ان��د، تقلید را مانند هر مس��ئله روانی دیگر، یک مس��ئله غریزی 
می دانند )پیش��ین، 202(«. از جمله این دانش��مندان، ویلیام جیمز)William james( و 
بالدوین )Baldwin( هستند. اما از طرفی، مطابق بررسی های جدید، بسیاری معتقدند 
که تقلید، امری غریزی و ذاتی نیس��ت و از ابتدا مازم انس��ان نبوده اس��ت. در منبع 
پیش��ین پس از اشاره به این موضوع می نویسد: »پس در تقلید، از همان ابتدا می توان 
از هماهنگی هایی که جنبه عقانی در آن ها مؤثر اس��ت، صحبت کرد)همان، 195(«. به 
عبارتی، تقلید، تنها نوعی تطابق با محیط یا هم صدایی با غریزه نیست، بلکه فرایندی 

اساسی در تحول روانی انسان ها است که از آگاهی و تعقل انسان کمک می گیرد.
  در جمع بن��دی این دیدگاه ها، می توان گفت، هر چند بس��یاری از تقلیدها، عاری از 
جنبه غریزی هس��تند، اما می توان اس��اس تقلید را غریزی و متعلق به سرشت کودک 
دانس��ت که به تدریج جنبۀ عقانی و انس��انی می یابد. می توان اش��اره کرد که دیدگاه 
دیگر دانشمندان در این زمینه، از جمله فین بوگاسون)finbogason( که تقلید را یک 

مکانیزم حرکتی- ادراکی می دانند با دیدگاه پیش گفته منافاتی ندارد.

انواع و مراحل تقلید
از منظ��ر کیفیت تقلید، می توان آن را به آگاهانه و ناآگاهانه)کورکورانه( تقس��یم نمود. 
از دیدگاه ارزش��ی نیز تقلید ش��امل  تقلید ممدوح و مذموم اس��ت. از س��وی دیگر، 
تقلید کودک از گروه هم بازیان و هم س��الان خود، تقلید کودک از بزرگ سالان، تقلید 
بزرگ س��ال از بزرگ سال، تقلید از خودی یا بیگانه، تقلید از دانشمندان و متخصصان، 
تقلید از قهرمانان و چهره های برجس��ته را می توان از ش��اخه های تقلید به شمار آورد. 
در بحث مراحل تقلید، پاره ای از روان شناس��ان برای آن سه مرحله تشخیص داده اند:
  دوره اول: از تول��د تا دو س��الگی که دارای روند حس��ی- حرکت��ی و عاری از تعقل 
اس��ت و شامل بازتاب رفتار دیگران و تقلید منظم صداها و تقلید در غیاب الگو است.
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 دوره دوم: از2س��الگی تا 7س��الگی ک��ه از چارچوب های حرکتی جدا ش��ده و جنبه 
تجسمی یافته و بیشتر در فعالیت هایی که جنبه تخیلی دارند به چشم می خورد »در 
بسیاری از بازی ها، آن گاه که جنبۀ سازندگی و یا تخیلی پیدا می کنند و همچنین در 

بازی های رمزی، از تقلید استفاده می شود)همان، 201(«.
 دوره سوم: از7 سالگی به بعد، فرایندهای عقلی، تحول بیشتری یافته و جنبه عملیاتی 
به خود می گیرند. تقلید در این دوره، بسیار با آگاهی پیوند دارد و در نتیجه طفل قادر 

به استدلال برای فعالیت های خود می شود. 
    با بررس��ی دوره های س��ه گانه فوق، می ت��وان چنین نتیجه گرف��ت که تقلید در 
دوره اول، همان محاکات اس��ت که از هرگونه فه��م و تمیز به دور و هرچه را ببیند، 
ناخ��ودآگاه تکرار می کند. هیچ دلیل و منطقی برای رفتار خویش ندارد و تنها نوعی 
هم رنگی با محیط و اطرافیان اس��ت. »محاکات در روان شناس��ی، اصلی مسلم است 
که در تربیت نیز کاربرد دارد و از گونه های تقلید به ش��مار می رود)واثقی، بی تا، 94(«، 
اگ��ر ماک ع��دم آگاهی و فهم را در نظ��ر بگیریم، در نتیجه حتی یک بزرگ س��ال 
ه��م می توان��د دارای تقلی��د ناآگاهانه یا مح��اکات باش��د. دورۀ دوم تقلید را برخی 
نویس��ندگان، تقلید بالمعنی الاخَصّ نام نهاده ان��د؛ چرا که »در این دروه، فرد، رفتار 
دیگ��ری را ب��ا آگاهی اجمالی و ناکاف��ی تقلید می کند؛ مانند بچۀ خردس��الی که به 
منظور تشبّه به بزرگترها، کارهای آن ها را تکرار می کند بدون آنکه از غرض و غایت 

آن ها آگاه باش��د)مصباح یزدی، 212(«.
   در توصیف مرحله سوم نیز، که برخی آن را همان اقتباس دانسته-اند، تمامی جوانب 
امر س��نجیده می ش��ود و در صورت وجود مصلحت، تقلید صورت می گیرد. »از میان 
افع��ال دیگران، بهترین آن ها را انتخ��اب، و با اقامه دلیل، از آن ها پیروی می کند. این 
حالت را که با آگاهی کامل،  علم و عمد همراه است، اقتباس می نامند)همان، 213(«.
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تقلید و آگاهی

آنچ��ه تاکنون گفتیم نش��ان می دهد که عنصر آگاهی، در اغل��ب تقلیدها نقش دارد؛ 
به عبارتی، هرچه تقلید بیش��تر به مقوله تطابق با محیط نزدیک ش��ود، بیش��تر رنگ 
و ب��وی مح��اکات به خود می گیرد و از آگاهی و دانش دور می ش��ود. اما هرچه عنصر 
فهم و درک، هوش یاری و غایت مندی در تقلید برجس��ته تر شود، دیگر تنها انطباق با 
محیط نیست، بلکه از روی مصلحت بینی، آینده نگری و نگاه به نتایج محتمل صورت 
می گی��رد و به موازات آن، عنصر آگاهی در آن پررنگ می ش��ود. پس به جز محاکات، 
س��ایر اقس��ام تقلید، ممزوج یا آکنده از آگاهی خواهد بود و شایس��ته است که تربیت 
دینی که خود را به آگاهی و حقیقت یابی متعهد می داند، قرین چنین تقلیدی باش��د. 
بر این اساس، پیروی از قهرمانان و دلاورانی که بیشتر متکی بر احساسات و هیجانات 
زودگذر هس��تند، با پیروی عمیق و هوش مندانه از اس��وه های اخاق و دانش بش��ری 

متفاوت خواهد بود.

)Jan Piaget( پیروی و تقلید در اندیشه ژان پیاژه
این روان شناس برجسته فرانسوی، روند شکل گیری اخاق کودک را به تفصیل بررسی 

کرده و معتقد است مراحل زیر در این روند به چشم می خورد:
 1. مرحل�ه ناپی�روی: در این مرحله، دس��تورها و معیارهای اخاقی برای کودک، معنا و 

جایگاهی ندارند و او تنها از خواس��ته ها، تمایات، لذت خویش پیروی می نماید؛ وی 
این دوره را مرحله فقدان قانون و مرحله ناپیروی می نامد)زرین پوش، 1366، 66(.

 2. مرحل�ه دیگرپی�روی: ک��ه هم زمان با دوره عملیات منطقی- عینی و مقارن س��نین 

دبستان و همراه با واقع نگری اخاقی است. کودک در این مرحله چنین می پندارد که 
آنچه بزرگ س��الان می گویند، معمولاً باید درس��ت و قابل قبول باشد. او تنها به ظاهر 
عمل توجه دارد و انگیزه آن را در نظر نمی گیرد، طبیعی است که در چنین شرایطی 

نقش تربیتی اطرافیان به ویژه معلمان و والدین برجسته خواهد بود )همان، 68(.
 3. مرحل�ه خودپی�روی: که هم زمان ب��ا عملیات انتزاعی و همراه ب��ا تحول عقلی بروز 
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می کند. در این مرحله، فرد بر اساس احترام متقابل و انضباط درونی، روابطی را برقرار 
می س��ازد و ب��ا بهره برداری از یافته ها و آموزش های خود ب��ه تجزیه و تحلیل عقاید و 

پدیده ها می پردازد و برخی از آن ها را گزینش می نماید.
چنان که روشن است، دیدگاه پیاژه، با دیدگاه گزینش، که با توجه به تفاوت محاکات، 
تقلی��د و اقتباس)به عنوان مراتب تقلید( توضیح داده ش��د، نس��بتاً قابل تطبیق اس��ت و 

تفاوت های اساسی ندارد.

ب. قهرمان جویی و اسطوره خواهی انسان
زمینه دیگر در الگوپذیری انسان، صفت قهرمان جویی و میل به اسطوره ها است که از 
تمایل فطری انسان به کمال و اوج گیری در آسمان کمالات مادی و معنوی سرچشمه 
می گیرد. هر انس��ان س��المی دوس��ت دارد که در زندگی و منش خود مشابه کسانی 
باشد که در عرصه  های مختلف، اعم از مادی، حسّی، شغلی، اخاقی یا علمی قله های 
پیش��رفت را طی کرده و گوی س��بقت را از دیگران ربوده اند و در این راه بس��یاری از 
سختی ها را بر خود هموار می کند. از سوی دیگر، با توجه به آرمان گرایی و آینده نگری، 
تمایل انس��ان به ایده  آل هایی است که تبلور همه خواسته ها و ارزش هایش قرار گیرند 
و همیش��ه همراه او باشند؛ این ها همان اس��طوره ها هستند. اسطوره، تجسم تمایات 
عمیق افراد یک جامعه اس��ت که هم به آن ها هویت، پویایی و نش��اط می بخشد و هم 
وصول به اهداف جامعه را آسان می سازد. »اسطوره، تمایات عمیق یک جامعه است، 
بدون تمس��ک به اس��طوره، توده ها به تمدن واحد یا روند توس��عه نمی رسند. اسطوره 
محرکی قوی، پررنگ و غیرمستدل است که تمام توان باور کردن انسان را در خدمت 
خود دارد ),Jaque Ellul propaganda ,40:p ,(«. بنابراین اس��طوره می تواند انس��ان یا 
پدیده ای دیگر باش��د؛ اما قطعاً الهام بخش، ش��ورآفرین، همگانی و مقدس است و همه 

سطوح و اقشار جامعه را در برمی گیرد.
     اس��طوره ها را می توان به واقعی)یعنی برخاس��ته از مت��ن باورها، ارزش ها و تاریخ 
یک اجتماع( و دروغین)یعنی س��اختگی، واردات��ی و غیرمتکی بر باورها و ارزش های 
یک جامعه( تقس��یم نمود؛ و به خاطر افس��انه بودن بس��یاری از اسطوره ها است که در 
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فرهنگ قرآنی، توجه و تبیعت از آن ها مذمت ش��ده و مش��رکان نیز گاهی در مقابله 
با قرآن، داس��تان های آن را افس��انه های پیشینیان می دانس��تند: »إنِْ هَذَا إلِاَّه أسََاطِیرُ 
لیِنَ«)مؤمنین، 83(. بنابراین انسان، همواره در پی یافتن قهرمانی برای همانندسازی  الْوََّه
و اس��طوره ای برای اتکا و پیوستن به آن اس��ت. در کتاب دیباچه ای بر رهبری،  بیان 
روش��نی از این حقیقت آمده اس��ت. »فرد به ویژه در نوجوانی همواره به قهرمان توجه 
دارد و حتی اگر به او دسترس��ی نداش��ته باش��د در عالم خیال و رویا او را الگو رفتار 
خوی��ش ق��رار می دهد. از تصور خاص او، از رفتار و گفتارش، از طرز لباس پوش��یدن، 
قیافه و هر چیز مرتبط با او الهام می گیرد. قهرمان منتخب، کعبه انطباق رفتار نوجوان 
است)صاحب الزمانی، 1348، 96(«. در این عرصه، قهرمان گزینی و نحوۀ انتخاب آن نیز از 
اهمیت به سزایی برخوردار است، در حالی که در مورد اسطوره ها انتخابی مطرح نیست؛ 
بلک��ه آن ها در اثر حضور قهری و همه جانب��ه در ذهنیّت و روح جامعه، خود را چنان 
تثبی��ت می کنند که مجالی ب��رای انتخاب نمی ماند. »انتخاب قهرمان و پذیرفتن او به 
عنوان موجودی شایس��ته، ممتاز و لایق پیروی، همیش��ه با یک کشش روحی نسبت 
به او و احس��اس یک پیون��د عمیق درونی با او و خاصه با حالت عش��ق به او، همراه 

است)واثقی، پیشین، 27(«.
   آخری��ن نکته دربارۀ قهرمان جویی، آن اس��ت که می توان ب��ا تکیه بر قهرمان جویی 
انس��ان و امکان انتخاب آن، دست به س��اختن و ارائه کردن قهرمانان شایسته و مورد 
نیاز برای جوانان و نوجوانان زد تا با درک و لمس ارزش ها و هنجارها در این قهرمانان، 
نظام عقیدتی و ارزشی خویش را باور کنند و به آن پای بند شوند. »قهرمانان، خدایان 
زمین اند، بش��ر، درآنان، قدرت، کمال و جمال آس��مانی را می جوید یا به آنان نس��بت 
می دهد. بتی با دس��ت خویش می تراش��د، صفت های خدایی به او نس��بت می دهد و 

آن گاه معبود خودساختۀ خویش را می پرستد)صاحب الزمانی، پیشین، 218(«.
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ج. کمال طلبی
  زمینه سوم الگوپذیری در انسان، کمال جویی و تکامل طلبی او است. هر انسانی، فارغ 
از خصوصیات جس��می و طبقاتی، همواره مش��تاق کمال بیشتر و در جستجوی فتح 
قله های عالی تر پیش��رفت است. حتی انسان های بدکار و خون آشام نیز با سوءبرداشت 
از حس کمال جویی، پیش��رفت خود را در ش��کنجه و زجر دیگ��ران یافته اند. خوبان، 
فضائل معنوی، اخاقی و خدمت به خلق خدا را کمال می دادند و بدان، قدرت، شوکت 
و توانایی س��لطه و ستم بر دیگران را مصداق کمال می شمرند؛ و ازاین رو، برای کسب 
آن ها تاش می کنند و خداوند در این دنیا، راه را برای هر تکاملی هر چند در مس��یر 
نیَْا نؤُتهِِ مِنْهَا« وهر کس کشت  باطل و رذیلت، باز نهاده است. »وَمَن کَانَ یرُِیدُ حَرْثَ الدُّ
ُّمِدُّ هَ�ؤُلاء وَهَ�ؤُلاء مِنْ عَطَاء  آخرت را بخواهد، از آن به او می دهیم)ش��وری، 20(. »کُاًّ ن
ِّکَ«؛ اینان و آنان را جملگی از عطای پروردگارت یاری می کنیم)اسراء، 20(. تردیدی  رَب
نیست که الگوهای نیک و بد در این مسیر، بیشترین نقش را در راهنمایی، امیدبخشی 

و ترغیب سالکان به سوی هدف ایفا می نمایند.

کارکردهای الگو در تربیت
 اهمیت وجود الگوها در عرصه تربیت به اندازه ای اس��ت که در ابعاد گوناگون می توان 
آن را دریاف��ت. یکی از این ابعاد، کارکردها و نتایج حضور آن ها اس��ت که در ادامه به 

بیان آن ها می پردازیم: 

1. میزان و ترازوی سنجش رفتار

  در فرآیند تربیت، مربی تاش می کند تا معیارهای رش��د و تربیت را به متربیّ ارائه 
ده��د و از او الت��زام و توجه به آن معیارها را بخواهد. این معیارها که به منزلۀ میزان و 
وس��یله  سنجش رفتار نیز هستند گاه عینی و گاه ذهنی است. وقتی مربی یک ارزش 
اخاق��ی ب��ه متربیّ می آموزد در واقع الگویی ذهنی به او ارائه کرده و آن گاه که فردی 
را ب��ه عنوان نمونه و مدل به او معرفی می کند، الگویی انس��انی در اختیار متربی قرار 
داده اس��ت. خاصه، همان گونه که در سراسر زندگی، با وسایل سنجش و میزان های 
تش��خیص متعددی مواجه ایم، الگوها معیار س��نجش رفتار آدمیان و میزان پای بندی 
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انس��ان ها به فضیلت، صداقت، محبت، انصاف، س��خاوت، دان��ش و عدالت را در مقابل 
میزان آلودگی  به صفاتی همچون ترس، ناامیدی، سستی را نشان می دهند.

 2. هدایت و راه یابی از طریق الگوها

  برای حرکت تکاملی انسان، شناخت مقصد و مسیر، ضرورتی انکارناپذیر است. الگوها 
همواره روشن گر طریق و نشان دهندۀ مقصدنهایی تربیت  هستند؛ و همچنین به منزلۀ 
سرمش��ق های نگارش و قطب نماهای حرکت و سیر انس��ان ها به سوی کمال به شمار 
می روند. »ضرورت و اهمیت نقش الگوها در پرورش، همانند نقش سرمشق و قطب نما 

در آموزش و پیمایش است)واثقی، پیشین، 53(«.

 3. سنجش نارسایی ها و نواقص به کمك الگوها

درک میزان موفقیت در کسب فضائل، شناخت نارسایی ها و زمینه های عدم توفیق، 
برای جلوگیری از انحراف و آس��یب  ضرورتی مهم اس��ت که با وجود الگوها تأمین 
می ش��ود. نمون��ه بارز این موضوع را در توجه بس��یار س��تودنی پیامبر به فرزند 
دختر می یابیم. ایش��ان در زمانه ای که جامعه به خاطر ارزش های جاهلی، هیچ گونه 
ارزش��ی ب��رای دختران قائل نیس��ت، ش��خصاً احترامی ویژه در ح��ق دخت گرامی 
خوی��ش مبذول م��ی دارد و در قول و فعل، این باور را به منصۀ  ظهور می رس��اند و 

م��ورد   تأکی��د  ق��رار   می ده��د.

 4. بخشی مهم از محیط تربیت

  از آنجا که تأثیر محیط و عوامل محیطی در کنار وراثت، در ش��کل گیری ش��خصیت 
و رفتار آدمی ش��ناخته  ش��ده و مورد اذعان دانش��مندان ق��رار دارد، الگوها به عنوان 
عاملی مهم در محیط پیرامون، نقش به-س��زایی در جهت دهی و ش��کل گیری جان و 
روان، رفتار و کردار انس��ان دارند. »عاوه بر خصوصیات وراثتی، هر انس��انی در دوران 
زندگی، با تجارب گوناگون و رویدادهای متفاوتی روبه رو می شود که هر یک به نحوی، 
رفتار و ش��خصیت او را تحت تأثیر قرار می دهد)احدی، بی تا، 67(«. این الگوها می توانند 

خانوادگی، دینی، اجتماعی، شغلی و یا متصف به صفت و گونه ای دیگر باشند.
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روش  الگویی در میان روش های تربیت
   در بی��ان روش ه��ای تربیت، در ه��ر یک از منابع این دان��ش، روش الگویی جایگاه 
وی��ژه ای دارد و م��ورد غفلت قرار نمی گیرد. محمد قط��ب از علمای مصر، پس از ذکر 
روش های��ی چ��ون عبادت، پرورش روح، پرورش خِرد و پ��رورش بدن برای تربیت، به 
معرفی ابزارهای تربیت پرداخته، که اولین آن ها سرمشق و الگو است)قطب، بی تا، 53(.

کتاب تعلیم و تربیت اس��امی به روش های محبت، الگویی، تکریم شخصیت، موعظه 
و نصیحت، تش��ویق و تنبیه در تربیت اشاره کرده است)شکوهی یکتا، 1366، 33(. کتاب 
نگاه��ی دوب��اره به تربیت اس��امی نیز به خوبی ح��ق این بح��ث را ادا کرده و روش 
اسوه نمایی را مطرح و آن را تشریح نموده است. محور مشترک مباحث مختلف دربارۀ 
روش الگویی آن است که همۀ آن ها این روش را از مؤثرترین روش های تربیتی قلمداد 

کرده اند که فرآیند تربیت بدون آن هرگز به نتیجه نمی رسد. 
     »عملی تری��ن و مؤفق تری��ن وس��یله تربی��ت، تربیت کردن با ی��ک نمونۀ عملی و 
سرمش��ق زنده اس��ت... الگو به مردم معرفی می ش��ود تا صفات��ش را در خود تحقق 
بخش��ند و به رنگ آن نمونه واقعی درآیند. هر کس به اندازه ظرفیت و استعدادش از 
آن ش��عله فروزان، پرتوی بگیرد و برای رس��یدن به قله کمال، از کوه دانش و فضیلت 

بالارود)قطب، پیش��ین، 251(«.

جایگاه روش الگویی در یادگیری و رشد
   یادگیری، یکی از مباحث مهم و گس��ترده روان شناس��ی است که در آن از کیفیت 
ورود مفاهی��م و معان��ی به ذهن آدمی و آموزش های مس��تقیم و غیرمس��تقیم بحث 
می شود. صرف نظر از تعاریف متعددی که در این باره شده، به نظر می رسد جامع ترین 
تعری��ف متعلق به »هیلگارد«)Hilgard( و »مارکویز« )Marquiz( باش��د که گفته اند: 
»یادگیری یعنی ایجاد تغییر نس��بتاً ثابت در رفتار بالقوۀ یادگیرنده، مشروط بر اینکه 
ای��ن تغییر بر اثر اخذ تجربه رخ داده باش��د، نه اینکه حاصل عواملی چون خس��تگی، 
اس��تعمال داروهای مخدر و تغییرات ناش��ی از بلوغ باشد)سیف، 1355، 155(«. از طرفی 
تئوری ه��ای متعددی دربارۀ یادگیری وجود دارد که از جمله آن ها یادگیری از طریق 
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تقلید )imitation( اس��ت. پیرامون مبحث رش��د نیز، روان شناس��ان درباره ماهیت و 
چگونگ��ی آن تحقیقات و اظهارنظرهای فراوانی ارائه کرده اند که مهم ترین تئوری های 

این بخش عبارتند از:
 1. نظریه روانی - اجتماعی اریکسون؛

 2. نظریه رشد هوش و شناخت ژان پیاژه؛

 3. نظریه روانی - حرکتی آرنولدگزل؛

 4. نظریه یادگیری اجتماعی آلبرت بندورا.

در میان این نظریه ها، رویکرد چهارم کاماً مرتبط با تقلید از الگوها اس��ت. این نظریه 
در چارچوب مکتب رفتارگرایی قرار داشته و معتقد است قسمت عمدۀ رفتار اجتماعی، 
از طریق مشاهده و تقلید از الگوها صورت می گیرد)احدی و بنی جمالی، بی تا، 102(. بندورا 
معتقد اس��ت که الگوها می توانند والدین، معلم��ان، هم بازی ها، افراد محبوب جامعه، 
ش��خصیت های فیلم ه��ا و قهرمانان اجتماعی باش��ند. وی همچنین به تدریجی بودن 
فراگیری رفتار قائل است و شخصیت را زاییدۀ تجارب محیطی می داند)همان، 103(«.

نظریه پردازان رشد، مراحل تقلید از الگوها را نیز در قالب اصطاحاتی خاص و مراحلی 
چهارگانه ترسیم کرده اند؛ که عبارت است از:

 1. مرحله توجه فعال کودک)attention(؛

 2. مرحله نگهداری)retention(؛

 3. مرحله تولید و توانایی تکرار عمل)reproduction(؛

.)motivation(4. مرحله انگیزش و نتیجه  عملی 

   خاصه این مراحل این چنین است که کودک ابتدا باید به اعمال الگوها که روشن 
و قابل فهمند، توجه کند و س��پس با اس��تفاده از تجارب ذهنی و عملی گذشته خود، 
عمل الگو را تفسیر و سامان دهی ذهنی نماید. آن گاه به امکانات خود برای تکرار عملی 
بنگرد و در آخرین مرحله در صورت وجود مصلحت تام و عدم مانع، عمل الگو را تکرار 
نمای��د. به عنوان مثال، اگر تنبیه یا توبیخی در کار باش��د از انجام آن عمل خودداری 

خواهد کرد.
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ارائه اسوه ها در میان روش های تبلیغ

     همان طور که الگوها در تربیت، جایگاهی ویژه دارند، اسوه ها و نمونه های برجسته 
فضائ��ل و ارزش های دینی در فرایند تبلیغ دینی و پیام رس��انی الهی نقش برجس��ته 
و منحص��ر به فردی ایفا می نماین��د. همچنین در تبلیغات جهانی ام��روز، قهرمانان و 
ستاره ها بیشترین س��هم را در تأمین اهداف فرهنگی، سیاسی و اقتصادی قدرت های 
جهانی به خود اختصاص داده اند. در اینجا ضمن اشاره به برخی از مهم ترین روش های 
تبلیغ دینی، اهمیت روش اس��وه نمایی را خواهیم شناخت. یکی از نویسندگان درباره 
اهمی��ت روش تبلیغ می نویس��د: »عوامل متع��ددی وجود دارد که ت��ا حد زیادی به 
موفقیت مبلغ در زمینه های تبلیغی یاری می رساند. اتخاذ روش درست، قطعاً یکی از 
این عوامل مهم است که ارزش فرصت ها و تاش های مبلغ را دو چندان کرده، او را با 

کمترین زحمت به نتیجه مطلوب می رساند)یکن، 1387ق، 113(«.
   تردیدی نیس��ت که اهداف، روش ها و ابزارهای تبلیغ دینی کاماً و اساساً با روش ها 
و ابزارهای تبلیغات در جهان امروز متفاوت هس��تند. »نظر اس��ام پیرامون تبلیغات، 
مبتن��ی بر ارائ��ه واقعیت ها و بیان حقایق و تش��ویق به نیکی ها اس��ت، درحالی که از 
دیدگاه غرب، تبلیغات باید تغییرات مناس��ب با اهداف تعیین  شده سیاسی و اقتصادی 
را به-وج��ود آورد، بدون آنکه جامعه از صح��ت، ضرورت و اصالت این تغییرات آگاهی 
یابد)عباسی مقدم، پیشین، 139(«؛ یعنی از دیدگاه اسامی، تبلیغات، رسالتی جز اباغ پیام 
راستی و تشویق به پذیرش حق نیست، آن هم از طریق بسط آگاهی نه حذف آگاهی. 

بر این اساس، روش های تبلیغ اسلامی عبارتند از:

 1. روش حکمت و اس�تدلال: که متکی بر برهان و استدلال و احتجاج منطقی است 
و از بزرگ نمایی، دروغ  و ظاهرس��ازی پرهی��ز می کند. قرآن، خود به صراحت به این 

روش دعوت فرموده اس��ت:
ِّکَ باِلحِْکْمَۀِ وَالمَْوْعِظَۀِ الحَْسَنَۀ«)س��ورۀ نحل، 125(.   »ادْعُ إلِیِ سَ��بِیلِ رَب

 2. روش موعظه و اندرز نیکو: با تکیه بر خیرخواهی و نصیحت دلسوزانه و با استفاده 
از احس��اس پ��اک و لطیف مخاطب نس��بت به ح��ق، فضیلت و وج��دان الهی صورت 
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می گی��رد و ای��ن روش همراه با مهربانی زاید الوصف که البت��ه گاهی نیز با نوعی بیم 
دادن خفیف توأم می شود.

 3. روش جدال احس�ن: مجادله و احتجاج به بهترین روش، که شیوه ای بس حساس 
و ظریف بوده و هر کسی را یارای به کار بردن آن نیست.

 4. روش تنبی�ه و ان�ذار: از پرکاربردترین روش های تبلیغ دین��ی که آیات متعددی 
در قرآن بر این ش��یوه نازل ش��ده است. بشارت و انذار در تبلیغ به همان اندازه مطرح 
هستند که تشویق و تنبیه هدف مند و حساب شده در تربیت. استاد مطهری می گوید: 

»تبشیر، مژده دادن و از مقوله تشویق است«)مطهری، 1366، 217(.
 5. روش نرمش و مس�امحه: برای زدودن مظاهر کفر و ش��رک، فس��اد و جایگزینی 
ارزش ها و صفات اس��امی و اخاقی، پرهیز از ش��دت و س��خت گیری، شرط اساسی 
توفیق دعوت است. این همان آسان گیری است که از آیات قرآن نیز به-خوبی برداشت 
می ش��ود: »یرُِیدُ اللهُّ بکُِمُ الیُْسْرَ وَلاَ یرُِیدُ بکُِمُ العُْسْرَ«)بقره، 186(. »ویژگی ضعف  انسان، 
مانع از آن اس��ت که آدمیان در برابر تکالیف دش��وار تاب آورند. پس خداوند در مقام 
ربوبیت، اس��اس تکالیف را بر س��هولت و قابلیت نیل به هدف نهاده است )باقری، 1368، 
112(«. البته مسلمّ است که این مسامحه تنها در عرصه تربیت و مراحل تبلیغی بوده 

و به معنی پذیرش کفر و شرک مخالفان نیست.
 6. روش همراهی: برای ایجاد زمینه پذیرش در مخاطبان، نسبت به تغییر یک عادت 
ی��ا رفتار تثبیت ش��ده باید با تیزبینی و رعایت اص��ول تغییرناپذیر، نرمش و همراهی 
موقت نش��ان داد تا مخاطب به تدریج با عقیده و روش صحیح، همراه شود. نمونه بارز 
این روش، همراهی هوشمندانه و هدف دار ابراهیم با قوم ستاره، خورشید و ماه پرست 

است که به تدریج باعث اثرپذیری آنان و توفیق دعوت توحیدی او شد.
 7. روش تذکر و یادآوری: که می تواند در زمینه های مختلف عقیدتی، اخاقی و غیره  

به شکل های مختلف باشد.
 8. روش برانگیختن عقل و تفکر و تحریك ایمان: از آنجا که انسان همواره در معرض 
آس��یب غفلت و آفت نسیان اس��ت با نهیبی از عقل و هشداری از ایمان درونی، هر از 
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گاه��ی می توان او را بیدار س��اخت. خطاب های قرآنی همچ��ون: »ان کنتم مؤمنین« 
)اگر مؤمن هس��تید(، افا ینظرون )آیا پ��س نمی نگرند؟(، فاین تذهبون )پس به کجا 

می روید؟( این روش را دنبال می کنند.
 9. روش ارائه اس�وه ها در تبلیغ اس�لامی: و در نهایت، این روش معرفی اسوه ها است 
که دعوت اسامی را به نتایج کامل نزدیک می کند و قادر است تحقق تمام ارزش ها 
و فضیلت های اس��امی را در میان جامعه دین��ی ضمانت نماید. از منظر قرآن، مبلغ 
دین موظف اس��ت نخست، خود اسوه باش��د؛ یعنی در رفتار و عمل، مطابق گفتار و 
ادعای خویش عمل کند. دوم، اس��وه های شایس��ته را در هر زمینه و نیز اسوه مطلق 
و همه جانب��ه را به مخاطبان تش��نه اش معرفی و روحیه کمال جویی و اس��وه طلبی 
آن ها را پاس��خی مناس��ب دهد. »این ویژگی  ش��خصیتی پیامبران است که نه تنها 
در گفتار، مظهر رس��الت الهی خویش هس��تند که در میدان عمل، رسالت خویش را 
تحقق می بخش��ند و بدین سان، مردم، ارزش های اس��امی را در اعمالشان، همانند 
گفتارهایش��ان متجلی و آشکار می بینند. رس��ول خدا به  همین جهت خود یک 
اس��ام متحرک و مجسم بر روی زمین بود که از عمل و سخنش یک معنی فهمیده 

می ش��د)فضل الله، 1367، 298/18(. 

تأکید قرآن بر روش اسوه نمایی
قرآن به عنوان س��ند هدایت برتر الهی و اس��اس نامه تبلی��غ دینی که از حیث لفظ و 
محتوا، اعجازی کامل و بی نظیر اس��ت که خ��ود به مثابه یک مبلغ توانا، همه جانبه و 
کامل، همه ابعاد فوق الذکر در روش الگویی را در نظر گرفته و در بیانات روش��ن گرش 
آورده اس��ت: »از س��ویی همه مؤمنان را به اسوه شدن و نیل به درجات عالی انسانی و 
َّهذِینَ آمَنُواْ آمِنُواْ« یعنی درجه ای  ُّهَا ال الهی ترغیب می کند«، مانند آن که می گوید: »یاَ أیَ
به ایمان خویش بیفزاید و بالاتر بروید)نساء، 136(؛ و یا از زبان بندگان راستین می گوید: 
»وَاجْعَلنَْا للِمُْتَّهقِینَ إمَِامًا«؛ ما را امام و پیش��وای اهل تقوی قرار ده)فرقان، 74(. از س��وی 
دیگر به کرّات، اس��وه ها و نمونه های وارس��ته و فرهیخته را به انسان یادآوری می کند 
»وَاذْکُرْ عِبَادَناَ إبرَْاهِیمَ وَإسِْحَقَ وَیعَْقُوبَ أوُْليِ الْیَدِْي وَالْبَصَْارِ«)ص، 45(؛ و اینکه دو زن 
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را به عنوان نمونۀ انس��ان های مؤمن و دو زن دیگر را نمونه انس��ان های کافر معرفی 
می کند)تحریم، 10-12(. از س��وی دیگر، از پیروی الگوهای باطل، شامل پیشوایان کفر، 
نفاق و فس��ق مرتباً نهی می کند، مانند این که می گوید: »وَلَا تطُِعْ مَنْ أغَْفَلنَْا قَلبَْهُ عَن 
ذِکْرِناَ وَاتَّهبَعَ هَوَاهُ« )کهف، 28(؛ »وَلَا تطُِیعُوا أمَْرَ المُْسْرِفیِنَ« )شعرا، 151(؛ »وَلاَ ترَْکَنُواْ إلِیَ 
َّهذِینَ ظَلمَُواْ« )هود، 113(؛ و در نهایت اینکه، با ذکر داستان های پرفراز و نشیب مردان  ال
نیکوکار، در کنار سرگذشت عبرت انگیز افراد و اقوام بدکار، در واقع الگوهایی روشن و 
مرزبندی ش��ده از خوبی و بدی، ایمان و کفر معرفی می کند  تا به خوبان تأس��ی کنیم 

و از بدان تبری جوییم.
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